




COMO ESTÁ A INTENÇÃO 
DE COMPRA DE IMÓVEIS?

2º trimestre | 2026
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A compra de imóveis 
nos últimos 12 meses 
ao longo do tempo

O percentual de compradores no 2º trimestre de 2026 alcança 11%, alta de 
2 pontos percentuais em relação ao trimestre passado. O resultado se 
consolida como à máxima histórica

Fonte: Brain Inteligência Estratégica



74%

26%

Uso próprio

Investimento para alugar ou revender

Finalidade da 
compra do imóvel

A compra de imóveis como investimento 
representou neste trimestre 26% do total das 
aquisições. Uma alta de 6 pontos percentuais em 
relação ao mesmo trimestre do ano anterior (20%), 
apontando maior destaque deste perfil de 
comprador.

Fonte: Brain Inteligência Estratégica
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47%
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22%
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Até R$ 200 mil De R$ 200 mil
a R$ 400 mil

De R$ 400 mil
a R$ 600 mil

De R$ 600 mil
a R$ 800 mil

Acima de
R$ 800 mil

1º trimestre 2º trimestre

Valor do imóvel 
comprado

No segundo trimestre, as principais variações de 
valores nos imóveis comprados ocorreram nas faixas 
de R$ 200 mil a R$ 400 mil e de R$ 400mil a 
R$600mil

Fonte: Brain Inteligência Estratégica
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Fonte: Brain Inteligência Estratégica

A intenção de 
compra de imóveis 
ao longo do tempo

Média
43%

Os percentuais apresentados estão sujeitos a uma margem de erro +/- 2 pontos percentuais

A intenção de compra de imóveis registra 52%, atingindo a máxima 
histórica . O indicador aponta alta de 3 pontos percentuais em relação ao 
mesmo período de 2025 (49%).



32%

24%

13%

23%

8%

Acima de 2 anos

Em até 2 anos

Em até 1 ano e meio

Em até 1 ano

Em até 6 meses
31%
deseja comprar o 
imóvel em até 1 ano

37%
deseja comprar o 
imóvel entre 1 e 2 anos

Fonte: Brain Inteligência Estratégica

Em quanto tempo pretendem 
concretizar a compra?

A intenção de compra permanece concentrada no curto prazo: 
68% planejam adquirir um imóvel em até 2 anos, sendo 31% 
pretendem realizar a compra em até 1 ano, um aumento de 2 
pontos percentuais em relação ao trimestre anterior.



Imóvel de desejo 
dos brasileiros

40% 38%

17%

3% 2%

Apartamento Casa em rua Casa em
condomínio

fechado

Terreno em
loteamento

aberto

Terreno em
condomínio

fechado

86%

8%

6%

Residencial
para moradia

Residencial
para lazer

Comercial
Respostas 

múltiplas com 
total superior a 

100%

Entre os imóveis residenciais, 
qual é o tipo mais desejado?

Fonte: Brain Inteligência Estratégica

Afinal, qual tipo de imóvel os 
brasileiros desejam comprar?

Considera-se apenas a primeira escolha de cada entrevistado



A maior intenção de compra 
está na região Nordeste com
59% das famílias desejando 
adquirir um imóvel nos próximos 
meses.

Já as regiões Sul e Sudeste 
contam com a menor intenção 
geral, 49% e 47% 
respectivamente.

Fonte: Brain Inteligência Estratégica
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41%

53%

47%

Geral

Sul

Nordeste

Sudeste

Centro-Oeste e Norte

Com intenção Sem intenção

Intenção de compra 
por região



37%

15%

9%

2%

1%

14%

3%
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12%

1%

2%

1%

Sair do aluguel

Sair da casa dos pais

Mudança de localidade

Casamento

Separação

Mais espaço

Mais benefícios

Imóvel mais novo

Locação

Revenda

Imóvel para familiar

Residência menor

64%
transição

20%
upgrade

13%
investimento

3%
outros

As principais motivações para a 
intenção de compra de imóveis estão 
fortemente ligadas a transições de 
vida. Casamento, independência ou 
necessidade de morar sozinho, 
mudança de localidade são exemplos 
de momentos que naturalmente 
desencadeiam a busca por um novo 
espaço que acompanhe essa fase.

Logo atrás, surge o desejo de upgrade 
do imóvel, impulsionado pela busca 
por mais conforto, mais espaço, 
modernização ou a vontade de trocar 
uma moradia que já não atende mais 
às necessidades da família. 

Esses dois grupos de motivos, juntos, 
explicam a maior parte das decisões 
de compra no mercado atual.

Fonte: Brain Inteligência Estratégica

Motivações 
para compra



23

 
 
 
  
 
 
 

 
 
 
  
 
 
 

 
 
 
  
 
 
 

 
 
 
  
 
 
 

 
  
 
 
  
 
 
 

 
  
 
 
  
 
 
 

 
  
 
 
  
 
 
 

 
  
 
 
  
 
 
 

 
  
 
 
  
 
 
 

 
 
 
  
 
 
 

 
 
 
  
 
 
 

 
 
  
 
 
 

  
 
  
 
 
 

 
 
  
 
 
 

 
 
  
 
 
 

 
 
 
  
 
 
 

 
 
 
  
 
 
 

 
 
 
  
 
 
 

 
 
 
  
 
 
 

 
 
 
  
 
 
 

 
 
  
 
 
 

 
 
 
  
 
 
 

 
 
  
 
 
 

 
 
  
 
 
 

                                                    

                     

SALDO DO EMPREGO FORMAL NO BRASIL | CONSTRUÇÃO CIVIL

FONTE: CAGED – Saldo do Emprego Formal por Município e Setor de Atividade Econômica

-54,9%

-33,4



DESEMPENHO POR ESTADO | SALDO TOTAL

FONTE: CAGED – SALDO DO EMPREGO FORMAL POR MUNICÍPIO E SETOR DE ATIVIDADE ECONÔMICA



DESEMPENHO POR ESTADO | SALDO CONSTRUÇÃO CIVIL

FONTE: CAGED – SALDO DO EMPREGO FORMAL POR MUNICÍPIO E SETOR DE ATIVIDADE ECONÔMICA



BOA VISTA
RORAIMA



BOA VISTA/RR

2º TRIMESTRE 2026

12º CENSO IMOBILIÁRIO



LANÇAMENTOS
HORIZONTAIS

Observação: Consideram-se produtos horizontais os loteamentos abertos, loteamentos fechados e 
casas em condomínio.
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EMPREENDIMENTOS HORIZONTAIS
LANÇADOS

FONTE:  BRAIN INTELIGÊNCIA ESTRATÉGICA.

Observação: Consideram-se produtos horizontais os loteamentos abertos, loteamentos fechados e casas em condomínio.

VARIAÇÕES | EMPREENDIMENTOS LANÇADOS

2T22 x 2T23 2T23 x 2T24 2T24 X 2T25 2T25 x 2T26

- -50% - -

2
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UNIDADES HORIZONTAIS 
LANÇADAS

FONTE:  BRAIN INTELIGÊNCIA ESTRATÉGICA.

VARIAÇÕES | UNIDADES LANÇADAS

2T22 x 2T23 2T23 x 2T24 2T24 X 2T25 2T25 x 2T26

+ -47% -82% +

Observação: Consideram-se produtos horizontais os loteamentos abertos, loteamentos fechados e casas em condomínio.
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VGL LANÇADO HORIZONTAL (R$ MILHÕES)

FONTE:  BRAIN INTELIGÊNCIA ESTRATÉGICA.

VARIAÇÕES | VGL LANÇADO

2T22 x 2T23 2T23 x 2T24 2T24 X 2T25 2T25 x 2T26

+ -42% -92% +

Observação: Consideram-se produtos horizontais os loteamentos abertos, loteamentos fechados e casas em condomínio.

Valores atualizados pelo INCC
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VENDAS
HORIZONTAIS

Observação: Consideram-se produtos horizontais os loteamentos abertos, loteamentos fechados e 
casas em condomínio.
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UNIDADES HORIZONTAIS VENDIDAS

FONTE:  BRAIN INTELIGÊNCIA ESTRATÉGICA.

VARIAÇÕES | UNIDADES VENDIDAS

2T23 X 2T24 2T24 X 2T25 2T25 x 2T26

+57% -76% +55%

Observação: Consideram-se produtos horizontais os loteamentos abertos, loteamentos fechados e casas em condomínio.
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SEMESTRE

Obs: Boa Vista passou a ser monitorada a partir de 09/22 (3T22)
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VGV VENDIDO HORIZONTAL (R$ MILHÕES)

FONTE:  BRAIN INTELIGÊNCIA ESTRATÉGICA.

VARIAÇÕES | VGV VENDIDO

2T23 X 2T24 2T24 X 2T25 2T25 x 2T26

+53% -83% +46%

Observação: Consideram-se produtos horizontais os loteamentos abertos, loteamentos fechados e casas em condomínio.

Obs: Boa Vista passou a ser monitorada a partir de 09/22 (3T22)

Valores atualizados pelo INCC
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FONTE:  BRAIN INTELIGÊNCIA ESTRATÉGICA.

VARIAÇÕES | VGV VENDIDO ACUMULADO

2T24 X 2T25 2T25 X 2T26

-54% +77%

VGV UNIDADES VENDIDAS HORIZONTAIS
ACUMULADO 12 MESES

Observação: Consideram-se produtos horizontais os loteamentos abertos, loteamentos fechados e casas em condomínio.

Obs: Boa Vista passou a ser monitorada a partir de 09/22 (3T22)

Valores atualizados pelo INCC



OFERTA
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OFERTA FINAL HORIZONTAL

FONTE:  BRAIN INTELIGÊNCIA ESTRATÉGICA.

VARIAÇÕES | OFERTA FINAL

2T23 X 2T24 2T24 X 2T25 2T25 x 2T26

-50% + +19%

Obs: Boa Vista passou a ser monitorada a partir de 09/22 (3T22)



VARIAÇÃO DE PREÇOS
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+3,7%

-4,0%
-7,9%

15,0%

13,9% -2,3%

-13,3% 9,2%

FONTE:  BRAIN INTELIGÊNCIA ESTRATÉGICA.

EVOLUÇÃO DOS PREÇOS – R$/M² HORIZONTAL

LOT. ABERTO

1,7%
5,4% 0,8% 1,6%

-3,9%
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34,5% -4,2%
-5,3%

-

29,4% -10,4%

-9,5%

FONTE:  BRAIN INTELIGÊNCIA ESTRATÉGICA.

EVOLUÇÃO DOS PREÇOS – R$/M² HORIZONTAL

LOT. FECHADO

0,1% 3,1%
-0,3% -0,4%

+3,5%

1,1%
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+21,1%

-7,6%

46,8%

-17,3% -1,2% 2,2%
4,6% 1,5%

FONTE:  BRAIN INTELIGÊNCIA ESTRATÉGICA.

EVOLUÇÃO DOS PREÇOS – R$/M² HORIZONTAL

COND.CASAS

0,1%

13,7%

*Em razão do esgotamento das unidades de padrão econômico, observou-se um aumento no valor do m²

- 1,6%

4,7%



Tipologia
Ticket 
Médio

UNIDADES EM OFERTA OFERTA EM VGV

Oferta
Lançada

Oferta Final Vendidas
Lançada
(R$ MIL)

Final
(R$ MIL)

Vendidas                        
(R$ MIL)

Loteamento Fechado 417.292 1.540 564 976 R$ 643 R$ 235 R$ 407

Casas em Condomínio 513.846 26 4 22 R$ 13 R$ 2 R$ 11

Loteamento Aberto 130.494 10.559 2.010 8.549 R$ 1.378 R$ 262 R$ 1.116

Total Horizontal - 12.125 2.578 9.547 R$ 2.034 R$ 500 R$ 1.534

VGV OFERTADO E DISPONÍVEL

FONTE:  BRAIN INTELIGÊNCIA ESTRATÉGICA.

FONTE: BRAIN| ELABORAÇÃO: BRAIN
ESSA ANÁLISE CONSIDERA SOMENTE EMPREENDIMENTOS COM VENDA ATIVA NO MERCADO, SENDO O MAIS ANTIGO LANÇADO EM 2017. 



LANÇAMENTOS E VENDAS
POR TRIMESTRE

MERCADO DE BOA VISTA/RR



DADOS DE LANÇAMENTOS 

FONTE: BRAIN| ELABORAÇÃO: BRAIN

*Valores atualizados pelo INCC



DADOS DE VENDAS

FONTE: BRAIN| ELABORAÇÃO: BRAIN.
Obs: Boa Vista passou a ser monitorada a partir de 09/22 (2T23)

*Valores atualizados pelo INCC



ANÁLISE DO MERCADO 
RESIDENCIAL HORIZONTAL



OFERTA LANÇADA E FINAL | POR TIPOLOGIA

• A maior oferta lançada dos empreendimentos em comercialização é de loteamento aberto, com 10.559 

unidades lançadas (87,1%);

• A maior absorção em relação a oferta é de casas em cond. fechado, uma vez que há somente 15,4% de 

unidades disponíveis em comercialização.

FONTE: BRAIN| ELABORAÇÃO: BRAIN



ANÁLISE DE PREÇO



FONTE: BRAIN| ELABORAÇÃO: BRAIN

O preço médio por metro quadrado dos loteamentos abertos em Boa Vista é 16% 

inferior a média de loteamento do município.

PREÇO E ÁREA MÉDIA | POR TIPOLOGIA



ANÁLISE DO MERCADO 
RESIDENCIAL VERTICAL



FONTE: BRAIN | ELABORAÇÃO: BRAIN

OFERTA LANÇADA E FINAL | POR PADRÃO



PREÇO MÉDIO DO M² PRIVATIVO |POR TIPOLOGIA

FONTE: BRAIN | ELABORAÇÃO: BRAIN



POPULAÇÃO BOA VISTA/RR

FONTE: IBGE| ELABORAÇÃO: BRAIN

CRESCIMENTO ANUAL DA POPULAÇÃO
2023 A 2028
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